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Alberto Azn, ila Guanter y Rafaela Colina, el pasado 4 de junio, enel primer aniversario de Il Market. EouarooRPOLL

Llegan los domingos

‘vintage’: Valénciaen la

ruta de los «flea market»

_ Tres jovenes valencianos organizan desde hace un aito un mercado de segunda
mano para vendedores no profesionales. Ropa vieja, objetos antiguos, libros...
Cualquier fetiche en desuso que se ha quedado sin sitio en el armario ha encontrado

su lugar en este mercadillo. Tras el intercambio, subyace una filosoffa: «Creamos
colectividad: se trata de ofrecer a otro lo que no te sirve antes de tirarlox»

%, José Luis Garcia Nieves

& VALENCIA

B Desde hace un ano, tres jévenes valen-
cianos organizan un domingo al mes una

__experiencia en Russafa que traza un hilo
invisible con el barrio del Raval barcelonés
y el Mauerpark de Berlin. Con todas las
grandes ciudades europeas, en realidad,
donde hanprendidoiniciativas contracul-
turales, como Bruselas, Amsterdam, Lon-
dres... Se trata de un flea market, el primer
mercado de segunda mano que se celebra
enValéncia. Aparentemente, se tratadeun
mercadillo més, pero su particularidad es
queestd protagonizado porvendedoresno
profesionales.

«Yo vivia en Alemania y el flea market
eraun plan de domingo que me encanta-
ba. También estuve en Barcelonay vi que
lohabian creado. El afio pasadolo converti
en mi proyecto de fin de master, como
plan de comunicacién, pero ha acabado
enunproyectoreal», explica Pilar Guanter,

de la asocacién Il Quartire que impulsa
este mercadillo, junto a Alberto Aznar y
Rafaela Colina.

+Qué pasa enun flea market? Pues basi-
camente que personas que han acumula-
do més ropa de la que quieren tener, de-

masiadoslibrosleidos o trastos de tiempos
pasados que atiborran armarios, se retine
con frikis de lo vintage o simplemente cu-
1iosos en busca de una ganga en forma de
prenda de ropa.

«Es increible porque el perfil del ven-

v ot o]
La entidad pide al ayuntamiento
que implante una tasa diaria
para venta, como en Barcelona,
para llevar el «flea markety a
espacios publicos y crecer

dedor es stiper heterogéneo», senalan
desde la asociacién. En realidad, basta
echarunvistazo paracomprenderlo: des-
de sefioras de 60 afnos con prendas de
marcas de postin a la venta a modernos.
No hay a prioris. Eso si, entre el ptiblico
predominan hipster: extranjeros familia-
rizados con este fenémeno en otras ciu-
dades europeasy que buscan algiin obje-
to curioso, antiguo, prendas de vestir o ar-
ticulos para nifnos, otros de los top ten de
los més vendidos.

Paralos que tengan dudas, susimpulso-
Tes aclaran que no se trata de un rastro.
Aquilosvendedoresson ‘no profesionales;
esdecir, queno tiene esalicenciaal menos
mensual con que cuentan los mercadillos
tradicionales.

Enestessentido, laentidad organizadora
Teconoce que esta en conversaciones con
el Ayuntamiento de Valéncia para tratarde
ordenar y hacer crecer su propuesta. Es el
problemadefondo: cémoregularun fené-
meno de compraventa cudndo no hay un
vendedor profesional. Los promotores se-
fialansoluciones comola del Ayuntamien-
to de Barcelona, que fija una tasa de seis
euros para vender durante un dfa.

Activar yhacerbarrio
De hecho, la asociacién aspira a que el
ayuntamiento se involucre para sacar esta
actividad deloslocalesenlos queahoralos
realizan (como El patio de Russafa), y lle-
varlo aespacios ptiblicos: «Me gustariaha-
cerloenbarriosdonde pudiéramosaportar
algo, como el Cabanyal en alguno delos so-
lares destruidos, o en plazas donde no va
nadie del Carmen», explica Guanter.

Y es que el flea market se vende como
una experiencia mas cultural que econé-
mica, més dinamizadora del entorno que
estrictamente mercantil. Ademés de cele-
brar conciertos, recitales de poesia o talle-
res de reciclaje para nifnos, el mero inter-
cambio de articulos en desuso incorpora
el compenente de la sostenibilidad. «Se
trata de liberar el armario, pero también
hay una filosoffa de revalorizaci6n, de re-
ciclaje, de evitar el consumo de cosas in-
necesarias», sefialan.

Dar unasegunda oportunidad, en defi-
nitiva, a los restos de una mudanza. Los
impulsores hacen el paralilismo con las
nuevas formas de compraventa surgidas
al calor deinternet: «Esunwallapop en di-
recto», explica Alberto Aznar, otro de los
impulsores de este proyecto. «Creamos
sentimiento de colectividad. Es colabora-
tivo porque ofrezco a otra persona lo que
yano me ssirve, no me hace feliz, antes de
tirarla, explica.

De momento, Il Market esta limitado
por el espacio. En cada edicién suelen in-
corporarunasveinte paradas de venta que
arriendan al precio simbélico de 15 euros
al dfa para financiar los gastos de organi-
zacion. En este afo, unas 200 personas
hanvendido en estemercado delo queya
nomesirve. Pero quieren crecer: lapelota
estd en el tejado del ayuntamiento.



